BESONDERE LIEFER- UND ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

der rtv media group GmbH betreffend Anzeigen fiir das Supplement ,rtv", Einhefter, Beikleber, technische Sonderausfilhrungen und Internetauftritt unter www.rtv.de

§ 1 Geltungsbereich

N

1. Auftrage fiir das Supplement ,rtv*, Einhefter, Beikleber, technische Sonderausfiihrungen und ein
Internetauftritt unter www.rtv.de werden ausschlieBlich auf der Grundlage dieser zusatzlichen
Geschéfts- und Zahlungsbedingungen von der rtv media group GmbH, nachfolgend ,Verlag" ge-
nannt, ausgefiihrt.

. Entgegenstehende oder von unseren Bedingungen abweichende Bedingungen des Auftraggebers
erkennen wir nicht an, es sei denn, wir hatten ausdriicklich schriftlich ihrer Geltung zugestimmt.
Unsere Bedingungen gelten auch dann, wenn wir in Kenntnis entgegenstehender oder von unseren
Bedingungen abweichender Bedingungen des Auftraggebers den Auftrag vorbehaltlos ausfiihren.

§ 2 Anzeigenauftrag & Anzeige
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. Anzeigenauftrag im Sinne dieser Bedingungen ist der Vertrag iiber die Veréffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift oder
im Internet unter www.rtv.de zum Zweck der Verbreitung.

Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
rufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist
der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste
Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veréffentlicht wird.

. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genann-
ten Frist auch iiber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaRen ausschlieRlich in bestimmten Num-
mern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sol-
len, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss
mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden
als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige" deutlich kenntlich gemacht.

. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses -
sowie Einhefter- und Beikleberauftrage sowie technische Sonderausfilhrungen und Internetauftritt
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche
Bestimmungen verstoRt oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir
Auftrage, die bei Geschéftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden. Einhefter und
Beikleber sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und deren Billigung bindend. Einhefter
und Beikleber, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der
Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen.
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Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche, insbesondere
wettbewerbsrechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunter-
lagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus
der Ausfilhrung des Auftrages, auch wenn er storniert sein sollte, gegen den Verlag erwachsen. Der
Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrage und Anzeigen auf ihre wettbewerbsrechtliche Zulassigkeit oder
daraufhin zu iiberpriifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.

. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Bei verspateter Anlieferung der Druckunterlagen kann
keine Gewahr fiir eine einwandfreie Druckwiedergabe und Platzierung iibernommen werden. Fiir
erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.
Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel {ibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Moglichkeiten.

. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag rechtsverbindlich. Die Ableh-
nung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

10. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige ibliche,
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tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

. Fiir den Auftraggeber besteht kein Anspruch auf Konkurrenzausschluss. Farbausschluss fiir Farban-
zeigen ist nicht moglich. Platzierungsvorschriften werden nur durch ausdriickliche Bestatigung des
Verlages anerkannt.

12. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftrag-
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geber unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten den Unterschied zwischen dem gewahrten und
dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung
entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

. Bei Betriebsstorungen oder in Fallen hoherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme, Verkehrssto-
rungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen - sowohl im Betrieb des
Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten
bedient - hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der verdffentlichten Anzeigen, wenn das
Verlagsobjekt mit 80 % der im Durchschnitt der letzten vier IVW-Quartale verkauften Auflage, die
von der Informationsgemeinschaft zur Feststellung der Verbreitung von Werbetragern e.V. festgestellt
wird, oder auf andere Weise zugesicherten Auflage vom Verlag ausgeliefert worden ist. Bei gerin-
geren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis gekiirzt, in dem die
garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatséachlich ausgelieferten Auflage steht.

14. Im Rahmen der Geschaftsbeziehungen bekannt gewordene Daten werden mit Hilfe der EDV bearbei-

tet und gespeichert. Die Daten werden zu keinen anderen Zwecken als zur Begriindung, Durchfiih-
rung und Beendigung der Geschéftsbeziehung gemaR § 28 | BDSG verwendet.

§ 3 Probeabziige, Druckunterlagen
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. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwor-
tung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkor-
rekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diese erst
beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbetreibende bei ungeniigendem Abdruck keine Ansprii-
che gegeniiber dem Verlag.

. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet 8 Wochen nach Erscheinen der jeweiligen
Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen worden ist.
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§ 4 Gewabhrleistung
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1. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem
Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte
angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber
ein Recht auf Zahlungsminderung oder Riickgédngigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche aus
positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch
bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen; Schadensersatzanspriiche aus Unmaglichkeit der
Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die be-
treffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit
des Verlages, seines gesetzlichen Vertreters und seiner Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir
Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufménnischen Geschafts-
verkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrléssigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den
tibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

. Reklamationen miissen - auRer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen
nach Eingang der Rechnung geltend gemacht werden.

. Abweichend von Absatzen 1 und 2 berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbezogene
Auflagendaten verdffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und soweit sie bei einer
Auflage von bis zu 500.000 Exemplaren 10 v. H. und bei einer Auflage von iiber 500.000 Exemplaren
5 v. H. liberschreitet (Schwankungsbreite).

Die Hohe der Preisminderung errechnet sich aus der prozentualen Abweichung von der garantierten
Auflage abziiglich der nach Absatz 3 berechneten zulassigen Schwankungsbreite. Die der Garantie
zu Grunde liegende Auflage ist die gesamte verkaufte Auflage im Sinne der Definition der IVW.
Sie errechnet sich fiir das Insertionsjahr aus dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem
Insertionsjahr, soweit nicht vom Verlag eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen
Preisliste angegeben wurde.

. Voraussetzung fiir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss auf Basis der
Mengenstaffel und fiir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fiir die Berechnung der Preisminderung ist
der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auftragserteilung eine Abrechnung nach Margen, die bei
der Auftragserteilung zu definieren sind, vereinbart wurde. Die mogliche Auflagenminderung errechnet
sich als Saldo der Auflageniiber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb des
Insertionsjahres. Die Riickvergiitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter
Beriicksichtigung der bereits gewahrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht
mehr moglich ist, als Entgelt.

. Ein Anspruch auf Riickvergiitung besteht nur, wenn die Riickvergiitungssumme mindestens 2.500,00 €
betragt.

5 Preise und Zahlungsbedingungen
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. Sofern sich aus der Auftragsbestatigung nichts anderes ergibt, gelten unsere Preise gemaRB der jeweils
gliltigen Preisliste. Die in der jeweils giiltigen Preisliste angegebenen Preise sowie Preis-GroBen-Angaben
sind freibleibend. Bei Anderungen der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen auch fiir laufende
Auftrage sofort in Kraft. Die gesetzliche Mehrwertsteuer ist nicht in unseren Preisen eingeschlossen; sie
wird in gesetzlicher Hohe am Tag der Rechnungsstellung in der Rechnung gesondert ausgewiesen.

. Bei Neuaufnahme einer Geschéftsverbindung behélt sich der Verlag vor, Vorauszahlung zum Anzei-
genschlusstermin zu verlangen.

. Wenn fiir konzernangeharige Firmen die gemeinsame Rabattierung beansprucht wird, ist die schrift-
liche Bestatigung einer Kapitalbeteiligung von mindestens 50 % erforderlich.

Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort nach Veréffentlichung
der Anzeige iibersandt. Die Rechnung ist innerhalb von 10 Tagen ab Rechnungsdatum zur Zahlung
fallig. Etwaige Nachlasse fiir eine vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt. Es gelten
die gesetzlichen Regeln betreffend die Folgen des Zahlungsverzugs.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Ver-
lag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung
zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriinde-
ter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der
Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein ur-
spriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offen stehender Rechnungsbetrédge abhangig zu machen. Im Ubrigen gelten vorrangig die weiteren
Regelungen der jeweils giiltigen Preisliste.

. Aufrechnungsrechte stehen dem Besteller nur zu, wenn seine Gegenanspriiche rechtskraftig
festgestellt, unbestritten oder vom Verlag anerkannt sind. AuRerdem ist er zur Ausiibung eines
Zuriickbehaltungsrechts nur insoweit befugt, als sein Gegenanspruch auf dem gleichen Vertrags-
verhiltnis beruht.
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Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnummern
geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages iiber die Veréffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

. Kosten fiir die Anfertigung vom Auftraggeber bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der urspriinglich vereinbarten Ausfithrungen oder der
vom Auftraggeber gelieferten Druckunterlagen hat der Auftraggeber nach tatsachlichem Aufwand
zu tragen.

6 Erfiillungsort/Gerichtsstand

Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des
offentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermogen ist bei Klagen der Gerichtsstand
Niirnberg. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleu-
ten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss sei-
nen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand Niirnberg vereinbart.



